INHALT

LiteratUrverz@iCHRIS ... uiveerensssresesssnisecssarcssessnsessssssssnsssesasssssessossnes XVI
ABKUrZUNGSVEFTEICHIIS auuneerereeirecnrisenrrereerseesacssusssessersssesessnssnsenns XXxiv
EQRICIURG .cvcneaaneanaaneanracsisirinnessinansssicnnsssissssssssessessisanssassssssassssasasenns 1
1. Fragestellung ........cccciiiiiiiiiiiniiniiisnneenicicsnsssissnnsensens 1
2. Gang der Darstellung .......ccccoveeciinieniinieniinniissee e nens 4
I Teil: Die Verwendung von Kennzeichen im Internet.............cceeveneen. .8
1. Kapitel: Die Verwendung von Kennzeichen als Domain................ 8

2. Kapitel: Die Verwendung von Kennzeichen als Hyperlinks,

Frames und Meta-Tags........ccccevimeininmninniininincccnnsnennn, 10
II. Teil: Einfiihrung in die kennzeichenrechtlichen Tatbestinde....... 15

1. Kapitel: Die gesetzlichen Grundlagen des Kennzeichenrechts ..... 15

2. Kapitel: Voraussetzungen eines kennzeichenrechtlichen
Schutzes nach dem MarkenG........c.cceevvicnniinsiniincennineeniccnniniens 17

A.Der Schutz von Marken gem. § 14 Abs. 2 Nr. 1 - 3 MarkenG. 17

I. Benutzung im geschiftlichen Verkehr.........ccocvcnniciiiecnenn 18
II. KennzeichenmiBige NUtZUNE ......cccvvivmniiiiniinniniinsninininnnne 18
1. Abgrenzung zu nicht markenmiBigen Nutzungen .......... 19

a. Firmenmiiiger Gebrauch.......c.ccevvurevneninsienesnineerinnnnns 19

b. Beschreibende Verwendung eines Zeichens............... 21

c¢. Kennzeichnung fremder Waren.........ccvvvinnnininninnianes 22

2. KennzeichenmiiBiger Gebrauch nach dem MarkenG...... 23

a. Art. 5 Abs. 5 MarkenRL........ccoeeviiireenrinnsiensniinnecnn 25

b. Wortlaut des § 14 MarkenGi.......ccovvieeecrinveeieccinenrenanens 27

c. Historische Auslegung des § 14 MarkenG...........cc0.e. 29

c. Wortlaut des § 23 MarkenG .....c.ccooeeeicrvnrrerrrciccrcvennnanes 31



d. Teleologische Auslegung nach dem Inhalt des

Markenschutzes unter Geltung des MarkenG ............. 34
€. Ergebnis.....cccooiiiiiiiineiicciecstisins s see s 38
3. Benutzung eines Zeichens fiir fremde Waren als
kennzeichenmiBiger Gebrauch.........cccoverveevririiicviiennn, 39
4. BIZEDNIS ...ooviiieinriiirinineisnniisisnsssnesssssnssnsesnsssessesesesisness 42
II. Die Tatbestandsalternativen des § 14 MarkenG im
CINZEINEN.. ... eeeireeirrri e siressrts s s s rs e asssanssssassssrssssnnnenss 42
1. § 14 Abs. 2 Nr. 1 MarkenG: Identitétsschutz.................. 42
2. § 14 Abs. 2 Nr. 2 MarkenG: Verwechslungsschutz ........ 43
3. § 14 Abs. 2 Nr. 3 MarkenG: Bekanntheitsschutz............ 49
a. Bekanntheitsgrad .........ccccevvvieencvenicnniinnnnecniinnnencinneenne 50
b. Ausnutzung und Beeintréichtigung der
Wertschidtzung sowie der Unterscheidungskraft......... 52
aa. Ausnutzung der Wertschitzung ...........ccccovvveuerens 33
bb. Beeintrichtigung der Wertschitzung ................... 54
cc. Ausnutzung und Beeintrichtigung der
Unterscheidungskraft..........cccccvviierneeriiiiccnennnne. 35
c. Ohne rechtlichen Grund in unlauterer Weise.............. 57
B. Schutz geschiftlicher Bezeichnungen gem. § 15 Abs. 2 und
ADbS. 3MaArKenG.........ccveoiiiiiincineeniesseee e ene s e seneere s 58

3. Kapitel: Ergénzende Vorschriften zum Schutz von Kennzeichen. 59

A.Das Verhiltnis der §§ 823, 826 BGB, § 1 UWG und

§ 12 BGB zu markenrechtlichen Vorschriften ..........ccceccueenneene 60
B. Der namensrechtliche Schutz gemiB § 12 BGB..........cccecunnene 63
I. NamensmiBiger Gebrauch..........ceviiiinicnincnnsnscsesresnnaan, 64
II. Verletzung eines berechtigten Interesses...........ooueeevrrvrervenee 65

1. Identitits- und Individuierungsinteresse...........ccveevernenee 66

2. Verwiisserungsschutz als geschiftliches Interesse .......... 70

II1. Unbefugtheit......ccccniiiiinsnennienniniincsiioninneeneesseessonins 70
IV.Ergebnis.....cccceeeeerriierieecenicsees s csnsessssssecnnnseessnnnssssaneesans 71
C. Deliktsrechtlicher Schutz nach § 823 BGB ff. ............cccccvenneee 72

4. Kapitel: Zusammenfassung........cccvveemminnicniiiinniineeeinnenenneecsnnnn 73



III. Teil: Rechtsverletzungen durch Internet-Domains............crevveresn 76

1. Kapitel: Die Registrierung von Internet-Domains.............c.cceveune.... 76
A.Die Registrierungsstellen........cccviviiirriiriinnnnnnecrnnnresssrssessenns 77
B. Der WIPO Final Report vom 30.04.1999...........ccocvvevecrrvennene. 79

I. Chapter 2: Vorschldge zur Minimierung von Konflikten
aufgrund von Domain-Name Registrationen........................ 80
II. Chapter 3: Konfliktbeilegungsmechanismen....................... 82
I11. Chapter 4: Sonderschutz berithmter und notorisch
bekannter Marken........occueieeiiieencesiinsenennree e 84
IV. Chapter 5: Die Einfithrung neuer generischer Top Level
DOMAINS .....ecviririiiiisinisienneseessrnssssasessseie e et sesesereeseesesees 87
C. Die Auswirkungen des Berichts ........cccccivvevienneccrerenicenesnennens 88
1. Das "Registrar Accreditation Agreement” von ICANN....... 89
2. Vergaberichtlinien von Network Solutions (NSI) ............... 94
3. Vergaberichtlinien der DENIC e.G.......ccconvevevrvvenrercrernennnn 95
4. Auswirkungen des Verfahrens fiir die Rechtsstellung des
Kennzeicheninhabers ...........ccocevervicnerereninccecsessseneeenneas 96

2. Kapitel: Die Anspriiche des Kennzeicheninhabers gegen den
Domain-Inhaber ...t 98

A.Markenrechtliche Anspriiche nach §§ 14 Abs. 2 Nr. 1 bis

Nr.3,§ 15 Abs. 2 und Abs. 3 MarkenG.....c.c.oveeveveereeeveeererennns 99
I. Benutzung im geschiftlichen Verkehr..............cccevveeuunene. 100
1. Domain Grabbing ..........cccecvvvnenenciinenesenseveeieereseesenne 100

2. Blockierung der Domain durch Konkurrenzunter-
NENMEN ...ttt ae s eeae e se s 103
3. Private und "politische" Domains...........c..correrveerrreneenne. 105

a. "Use in Commerce" in der u.s-amerikanischen
Rechtsprechung ........ccccoverieecinicninnniecerceeseeeeve e 105

b. Einfache Hyperlinks zu kommerziellen Websites .... 108
aa. Entgeltliche Vorteile bei der Verwendung

eines Hyperlinks.........cocvevcveicnnenneceninnnnnieennne 108

bb. Hyperlinks ohne direkten entgeltlichen Nutzen. 109



c. Deep-Links, Inline-Links und Frames zu

kommerziellen Websites .......c.covcreviincsscnririeisnennenn 113
4, ErgEDIS ...covrererncrecsniinssiesnnsesinsesisnsienessssssessssessesasenanes 114
II. KennzeichenmiiBige Nutzung einer Domain ..................... 115
1. Die Rechtsprechung zum kennzeichenmiiBligen
GEDIaUCh ....veivceiiir e 116
2. Stimmen aus der Literatur............cocceeuvemnencesinnsnesineninns 119
3. Eigene Stellungnahme ..........ccccovnricinrersncnesursnsiiensencnes 122
a. Identifizierungs- neben Adressfunktion ...........cceueuees 122
b. KennzeichenmiBiger Gebrauch einer Third Level
13103 15 11 1 LSO RRPPIION 124
c¢. Unterscheidung nach der Art des verwendeten
ZRICHENS ...t st nene e e aaesae s s e 125
aa. Benutzung eines Phantasiezeichens..........ccousvue. 127
bb. Zeichen mit einer sprachlichen Bedeutung........ 127
(1). Kein konkreter Begriffsinhalt ..................... 128
(2). Konkreter Begriffsinhalt ............ccccovvveenne. 128
cc. Zeichen mit Verkehrsgeltung..........cccovveeuenncncns 129
d. Ergebnis.......ccccovimirnerinnerincniestinsissensscensscssesss s 130
III. Verwechslungsgefahr ..........cooviienmnniecnneenininninnicneennnnnes 131
1. Die Registrierung einer identischen Domain................. 131
a. Das klassische Domain-Grabbing .........cccccecviencnnn. 132
b. Die Registrierung einer identischen Domain fiir
dhnliche Waren und Dienstleistungen.............ccocceuue. 134
aa. Relevanter Zeitpunkt fiir die Feststellung der
Verwechslungsgefahr........ccovinneciinninnninnnsennane 135
bb. Reduzierung der Ahnlichkeit auf Null................ 137

cc. Bestimmung der absoluten Ahnlichkeitsgrenze. 141
dd. Erweiterungen des Warenbereiches durch

Hyperlinks .......cccoveeviinmennsinnsnnsineninsssnssnisncssninnns 143

(1). Einfache Hyperlinks.........cocevvrunsarsnincecreinins 145

(2). Deep-Links, Inline-Links und Frames ........ 146

C. Zusammenfassung ........ccocveveresensisseniessessssessnsnssns 148

2. Die Registrierung einer dhnlichen Domain .............co.... 149
a. MaBgeblichkeit der Second Level Domain............... 149

b. Abstandsgebot .........ccoveerirverucrinneniensinisssaess s 152



IV.Die Registrierung einer identischen Domain fiir

undhnliche Waren und Dienstleistungen ........................... 158

1. Ausnutzung und Beeintrichtigung der Wertschétzung . 160

2. Beeintrichtigung der Unterscheidungskratft................... 162

3. Ausnutzung der Unterscheidungskraft .......................... 166

V. Die Registrierung eines Gattungsbegriffes als Domain..... 168
B. Anspriiche nach §§ 12, 823 Abs. 1, 826 BGB........cccooeueunn.n. 172
I. Namensrechtlicher Schutz nach § 12 BGB..........coeeuuu..... 173
1. Anwendbarkeit des § 12 BGB.......ccocovveereeeecesnernereenns 175

2. Benutzung als Name .........ccccovveveerecnreresinenscesseessesennns 176

3. Namensleugnung nach § 12 S. 1 1. Alt. BGB................ 180

4. NamensanmaBung nach § 12 S.12. Alt. BGB.............. 182

a. Erweiterungen des Namensschutzes ......................... 182

aa. Reduzierung der Branchenihnlichkeit auf Null. 183
bb. Behinderung des Namensinhabers als
Interessenverletzung..........ccoveevvivicreiseeeeeessnenne 185
(1). Behinderungswettbewerb nach § 1 UWG... 187
(2). Die Registrierung einer Domain als primir
typisches Mittel des Leistungswettbewerbs 189
(3). Schutzwiirdiger Besitzstand auf Seiten des

Kennzeicheninhabers .............covveverneecnnnen 189
(4). Zielgerichtetheit der Behinderung .............. 190
D. Ergebnis.....coeruereeriireiirierseeieniencrserereesseesseeenneeeeenes 193
II. Deliktsrechtlicher Schutz nach § 823 Abs. 1 BGB............ 195
II. Deliktsrechtlicher Schutz nach § 826 BGB ........covvvur..... 196
C.Das Recht der Gleichnamigen .........cuvveeeerieenrecerenesesssnesessenns 197
I.  Grundziige des Rechts der Gleichnamigen......................... 200
II. Kollision zwischen élterer Unternehmensbezeichnungen
und jlingerer Unternehmensbezeichnung.............c.cuv.... 203
III. Kollision zwischen ilterer und jiingerer Marke................. 207
IV. Kollision zwischen #lterer Marke und jlingerer
Unternehmensbezeichnung ..........ccoceceevniriesiiniieseesesnenenns 209
V. Kollision zwischen #lterer Unternehmensbezeichnung
und JUNGETer MArke..........cccvveereemreeeeueresineesereesssssessenseesseses 212
VL ETZEDNIS.......ccoviieererrensrrensareneenssesesessssasssssesesssessessssesssnns 214
D.Inhalte und Grenzen des AnSpruches ..........ocouvveveereveernenseesenns 216



I. Unterlassungsanspruch.........cccvuimrmniniimnisinmsiens 217

II. Beseitigungsanspruch...........ccocimnnnncnniiiinnninincnnenn 218
I11. Anspruch auf Ubertragung der Domain...........ocovvreererenenee. 219
1. § 8 Abs. 1 S. 2 PatG analog.......c.cuvnuevecvnmsnisessnsnnennns 220

2. Anspruch aus Geschiftsfithrung ohne Auftrag und
§ 17 MarkenG analog ........cccoceevemrrivnemnesiessnennseeresssens 223
3.§812Abs. 1 S.12. Alt. BGB ..ccorveriirirrreciiceans 228
4, Zusammenfassung ........ccuceeinicncinismn. 229

3. Kapitel: Anspriiche des Kennzeicheninhabers gegen die

Vergabestelle.......oiiiieninnininininiisineiecisss s 229

A.Rechtsprechungsiibersicht in den U.S.A. und Deutschland .... 232

I. Die u.s.-amerikanische Rechtsprechung..........ccovvevveriiennnn 232

II. Deutsche Rechtsprechung..........coccoecimmnsienncinccirenccninnnnns 235
B. Dogmatische Einordnung einer markenrechtlichen

Verantwortlichkeit von Tatbeitragenden .........ccccocccrnciviriinnenn 240

I. Markenrechtliche Rechtsprechung und Literatur............... 240

1. Haftung als Teilnehmer .......cocevvveeniririseninnniecsinensnnianees 241

2. Stérerhaftung als verschuldensunabhéngige Haftung ... 242

II. Storerhaftung im Markenrecht...........ccoovvvmrervrccecnrecrrennn 243

C.Die Haftung Tatbeitragender auflerhalb des Markenrechts..... 245

I. Konkretisierung des Storerbegriffs im Zivilrecht.............. 245

II. Konkretisierung des Storerbegriffs im Wettbewerbsrecht. 246
III. Konkretisierung des Storerbegriffs im Presserecht............254

IV.Konkretisierung des Storerbegriffs im Urheberrecht......... 255
V. Konkretisierung des Storerbegriffs im Patentrechit............ 258

1. Rechtslage vor Geltung des § 10 PatG.........ccc.cecvvveeenee 258

2. Rechtslage nach § 10 PatG ..........ooivviierrcciercrccrnecninnes 259

VI. Riickschliisse fiir das Markenrecht ...........cccoceeveervereerrerneen 262
D.Zusammenfassung und Folgerungen .........ccooveercvvccrernisresnennns 266

IV.Teil: Besondere kennzeichenrechtliche Tatbestinde im
Internet — Hyperlinks, Frames, Meta-Tags ...........ccvssesversasersonseese 272

1. Kapitel: Die bisherige Rechtsprechung in den U.S.A. ......c...ceeeuee 272



B. FIames ......covviieriemnieiiiiiniminesinniiiisssssssssnessnsssssesssssessesssnsnns 275
C.MEta-TAS .ccnveeeerreeeiereererrerernntiecreraersessrnntessreessnssssssssssssnssnnsen 276
2. Kapitel: Markenrechtliche Beurteilung nach § 14 Abs. 2
MaATKENG.....oooviiriiieitiirccnssesses s s st e st ee e e s ae st s nesnas 277
A Hyperlinks - einschlieBlich der Erscheinungsform der
"Virtual Mall” ...t ssesesssnens 277
I. Ohne Zustimmung des Markeninhabers............c.ccooueen..... 277
II. MarkenmiiBige Benutzung im geschiftlichen Verkehr ..... 281
1. Néhebeziehung zwischen Zeichen und Ware................. 282
2. Hyperlinks als Markennennung ............ccoeeeeeeeeeesueenaeenne 283
a. Verwendung einer Wortmarke ...........c.occovueerveerennene. 284
aa. Nennung einer Konkurrenzmarke als
HyperlinK......ccooevvenmecciniininsieiniicnrinnecsresreere s .284
bb. Hyperlink zur Konkretisierung der
Bestimmung einer Ware..........o.oveevvivvnerivinnennns 285
cc. Hyperlinks zu ergidnzenden Angeboten ............. 286
dd. Markenmiilige Nutzung eines Hyperlinks in
einer Virtual Mall...........ccoveiviiinicciiicineennenn 287
IIl. Verwendung von Logos und graphischen Gestaltungen ... 289
IV. Zusammenfassung.........ceceevveverreeccrmneecsensensesennesssssessssssenns 290
B.DEeP-LiNKS......cceemeiereirenneneenniieennrresesresessesasssssssssssesssssnsenns 291
C.FIaMES ..uucviiiiiiciirsnisinees e scesseseessssnssssaessssessseresssesnsassnes 292
D.MEta-TaBS ..ovvecriieriniiineeeniiienesissssesessesessessesassssssessesssssonessones 296
I. Relevante BEnutzung ..........cccoeevevvicriiirenrinneresseeeessssssesanes 296
1. Benutzung im Sinne der § 14 Abs. 2, Abs. 3
MatKenG ......ccovevminvininicninnnnnessnsneiinseseressensessens 297
2. MarkenmiiBige Benutzung...........ccvevveresrereererseesesssersenns 300
II. Verwechslungsgefahr..........cooveeveveniiinenrerevecninneersncnen 303
III. Zusammenfassung........cc..coecreveeneneenniscnininenrersessersssssnns 304

3. Kapitel: Markenrechtliche Beurteilung nach § 15 Abs. 2, Abs. 3
Marken ...t 305



	Inhaltsverzeichnis
	[Seite 1]
	[Seite 2]
	[Seite 3]
	[Seite 4]
	[Seite 5]
	[Seite 6]
	[Seite 7]


